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Mit 90 Jahren plétzlich voII im Trend

Mbhringen/Leinfelden Naturkosmetik boomt, Speick profitiert davon.
Abheben wird der Traditionsbetrieb deshalb nicht. Von Tilman Baur

markt betreten hat, kennt diesen Na-

men. Der Familienbetrieb wird im
September 90 Jahre alt und heifit so wie die
Pflanze, deren Extrakt die Produkte aus-
machen. ,Die Speick-Pflanze ist Bestand-
teil aller unserer Produkte, von Kopf bis
Fuft¥, sagt Wikhart Teuffel, der den Fami-
lienbetrieb seit 1997 fiihrt. Erfrischend, be-
lebend und beruhigend soll sie wirken und
sei fiir alle Kosmetik-Produkte geeignet.
Hoch in den Kérntner

S peick — wer einmal einen Drogerie-

man auch nicht, denn der Markenkern der
Leinfeldener ist Nachhaltigheit, auch das
ein Begriff, den das Unternehmen schon
lange verinnerlicht hatte, bevor er modisch
wurde. 2014 gab es dafiir den CSR-Preis
{Corporate Social Responsibility) der Bun-
desregierung fiir nachhaltiges Wirtschaf-
ten. Nachhaltig sind die Rohstoffe der
Speick-Produkte, sie stammen zum Grof-
teil aus der Region. Am Standort produziert
man Solarenergie, verwendet Okostrom
und ‘Bmgas Nachhal-

Alpen graben Almbau- |
ernfamilien das wild |
wachsende, aromati-
sche Baldriangewiichs
aus und liefern es nach
Leinfelden.

Als Seifenhersteller
fing Speick 1928 in
Mohringen an, 1968
folgte der teilweise
Umzug an die Benz-
strafe nach Leinfel-
den. Seit zehn Jahren
ist das gesamte Unter-
nehmen dort angesie-
delt. Im vergangenen
Jahr kam ein Anbau
hinzu. Die Geschifte
laufen, Naturkosmetik ist gefragter denn
~ je. Teuffel spricht von zweistelligen Wachs-
tumszahlen.

Mit den Naturprodukten, die ohne Alu-
miniumsalze, Alkchol oder Palmél aus-
kommen, entspricht man heute dem Zeit-
geist. Dabei hat sich die grundlegende Aus-
richtung des Unternehmens eigentlich nie
veréndert. 130 Produkte umfasst die Palet-
te von Speick, vom Deo Roll-on itber Sham-
poos, Mizellenwasser und Gesrchtscremes
bis hin zu Haarseifen.

Kunden kaufen die Artikel in groflen
Drogerieketten, Bio-Supermérkten, Re-
formh#usern und Apotheken. ,Wir wach-
sen konstant, kénnen aber keine Purzel-
bdume schlagen®, so Wikhart Teufel. Will

Made auf den Fildern

In einer Serie stellen wir
Unternehmen vor, die auf der
Filderebene titig sind.

tigkeit spiegle sich
auch im Umgang mit
den Mitarbeitern, so
Wikhart Teuffel: ,Wir
schaffen eine Arbeits-
umgebung, die keinen
negativen Stress er-
zeugt und keinen
Burn-out, erklirt der
64-jdhrige.

Stress istim Betrieb
tatsichlich wenig zu
spiiren. Im Labor sind
chemisch-technische
Assistenten und Hygi-
enetechniker zu Gan-
ge, Speick-Wurzeln ia-
gern in Glisern auf Re-
galen. Zutritt hat man nur mit weiflen Kit-
teln, Schuhen und Kopfhedeckung, Amter
tiberpriiften und bewerteten regelmifig
die Bedingungen im Betrieb. ,Ist der Bart
ldnger als drei Millimeter, braucht man
einen Bartschutz*, erklirt Wikharts Sohn
Valentin Teuffel die peniblen Vorgaben der
Behérden.

In der chemischen Produktionshalle
stehen grofle Mischmaschinen aus Edel-
stahl, ein griin gefdrbtes Etikett zeigt an,
dass eine Charge ,Men Active Deo Roll-on®
freigegeben ist und verpackt werden darf,
Verpackung und Abfiillung befinden sich
im oberen Stock. Dort liegen hunderte klei-
ne Glasflaschen auf dem Fliefband, rollen
Richtung Maschine, die ihnen das soge-

Wikhart Teuffel (rechts) leitet dus Unternehmen. Mit seinem Sohn Valentin (links) steht

der Nachfolger auf den Speick-Chefsessel aber schon in den Startlﬁchern.

nannte Fitment aufpropft, also die Kugel
des Deo-Rollers, und schlieflich auch den
Deckel. Eine zweite Maschine etikettiert
die Flaschchen, bevor Mitarbeiter am Ende
des Bands sie in kleine Kartons legen. Da-
nach geht es ins Lager, wo 250 Tonnen
Speick-Produkte liegen.

Das originédre Speick-Geschiift, die Sei-
fen-Produktion, ist heute nicht im Gang,
Deos und Shampoos haben gerade Vorrang.
70000 Seifenstiicke schafft ein Aggregat
tiglich, zehn Millionen Stiick verlassen je-
des Jahr die Produktionshalle. Mit der
Stabsiibergabe von Vater zu Sohn haben es
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Wikhart und Valentin Teuifel nicht eilig,
einen fixen Termin gibt es nicht. Der 31-
jahrige Valentin ist im Speick-Universum
aufgewachsen, hat als Schiiler in der Pro-
duktion sein Taschengeld aufgebessert,
zwischendurch eigene Erfahrungen in der
Hsterreichischen Molkereibranche gesam-
melt und firmiert jetzt als Assistent der Ge-
schiiftsleitung,

Jch unterstiitze alle Abteilungen, halte
mich auf dem Laufenden®, beschreibt er
seine Rolle. Bis zum 100-Jahr-Jubildum in
zehn Jahren diirfte er auf dem Chefsessel
Platz genommen haben.



